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NGO

Na wniosek Prorektora ds. Internacjonalizacji i Marketingu Uniwersytetu Ekonomicznego
w Katowicach Prof. dr hab. Stawomira Smyczka, gtéwnego prelegenta konferencji naukowe;j,
zaktualizowano literature do Olimpiady. Wycofano:

1. Al-Kaber M.: Rynki finansowe i instytucje, WSE, Biatystok 2004

2. Smyczek S.: Modele zachowan konsumentdéw na rynku ustug finansowych, AE,
Katowice 2007

3. Smyczek S.: Nowe trendy w zachowaniach konsumentéw na rynkach finansowych,
Placet, Warszawa 2012

Zaproponowano w ich miejsce nowe pozycje:
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